


Sehr geehrie Damen und Herren,

seien Sie dabei, wenn fihrende Unternehmen lhres Fachs erstmals anhand eines gemeinsamen Use Case (Deutsche Post, Handy-
porto) darstellen, wie auch Sie den Wert lhrer Marken optimieren kénnen. TrendONE, intanges, MediaAnalyzer, Biiro fiir Marken-

entwicklung, MPG und nurago prisentieren lhnen die faszinierenden Maglichkeiten der state of the art Marketingtools.

Die BRAND ROAD besteht aus vier sogenannten FUTURE LABS. In kleinen Teilnehmergruppen werden die jeweiligen Themen am
Beispiel des Use Case diskutiert. Parallel zu den FUTURE LABS stehen Ihnen auch unsere Experten zum Networking und Ideen-

Austausch zur Verfiigung.

Wenn auch Sie wissen machten, wie innovative Trends zu starken Marken werden, laden wir Sie herzlich zur BRAND ROAD 2010
ein. Treffen Sie am 11. Mérz 2010 im Post Tower in Bonn Experten aus verschiedenen Branchen und erleben Sie hautnah, welche

neven Verfahren zur Stirkung lhrer Marke eingesetzt werden kénnen.

Selbstverstiindlich wird auf der BRAND ROAD 2010 auch fiir das leibliche Wohl gesorgt. Zum Ausklang des spannenden Tages “

laden wir alle Teilnehmer zu einer Abendveranstaltung mit vielen interessanten Gisten aus dem Bereich Marketing ein. ‘o o 0

Wir freuen uns auf Sie!

[hr BRAND ROAD 2010-Team
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FUTURE LAB: Wie stelle ich fest, ob ein
Trend zu meiner Morke passi?

Die Programme und Methoden des Biiro fiir
Markenentwicklung bosieren ouf Erkenninissen
der Morkentechnik, Markensoziologie und
Sozialpsychologie. Die Integration von Trends in
eine Morke biefet starke Wochstumspotentiale.
Monchmal ist es jedoch sinnvoll, Trends gezielt zu
ignorieren. Mit dem _Erfolgsprofil der Marke"
liegt ein Programm vor mif welchem Marken-
manager Trends auf ihre Vereinbarkeit mit dem
gewachsenen Morkensystem kontrollieren kiinnen.

HANDYPORTO

HANDYPORTO ist ein innova-
tiver Service der Deutschen
Post, mit dem Standardbriefe
und Postkarten ganz flexibel
ouch ohne Marke frankiert
werden kinnen. Alles, was
man braucht, ist ein Handy und
ein Stift: HANDYPORTO anfordern, oufschreiben, fertig! Mit
HANDYPORTO, kann das Porto ganz einfach per SMS bezahlt
und spontan Briefe und Postkarten verschickt werden: ganz
egal, wo man ist oder wie spit es ist.
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MediaAnalyzer

14.15- 15.15 UHR, FUTURE LAB 2
15.15-16.15 UHR, FUTURE LAB 3
16.15- 16.30 UHR, KAFFEEPAUSE
16.30 - 17.30 UHR, FUTURE LAB 4
17.30 - 18.00 UHR, CONCLUSION

AB 18.00 UHR, ABENDVERANSTALTUNG




ANMELDUNG

Fiir die Anmeldung wenden Sie sich bitte per Mail an Frau Knacke von TrendONE in Hamburg.
Sie wird lhre Anmeldung entgegennehmen und sich mit lhnen telefonisch in Verbindung setzen.

Kontaktdaten fir die Anmeldung: ,g‘

Frau Cloudia Knacke, TrendONE Hamburg B
knacke@trendone.de, Tel: 040 / 238 038 33 hﬁﬁgl“l‘“a %S L o
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Person und ist innerhalb von 14 Tagen nach Erhalt der
Anmeldebestitigung zu iiberweisen. In der Teilnahmegebiihr
ist die Teilnahme an der Abendveranstaltung enthalten.

Wir freven uns auf Sie,

lhr BRAND ROAD 2010-Team
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